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Projekt a wniosek



Projekt a raport



Projekt to zbiór zadań odpowiadających na zdiagnozowane potrzeby/problemy, realizowanych w 

określonym czasie, z wykorzystaniem dostępnych zasobów.

Projekt 

Istotne cechy projektu:

- unikalność

- ograniczenie w czasie

- efektywność 

- zgodność ze strategią/priorytetami/ zasadami i przepisami

- trwałość efektów/rezultatów

- możliwość generowania wartości dodanej

! Zaplanowane w projekcie zadania pozwalają uzyskać oczekiwaną zmianę (osiągnąć określone cele) w 

sposób efektywny i trwały.



Cykl życia projektu składa się z pięciu faz:

1. faza programowania - poprzedza dalsze działania operacyjne beneficjentów w nawiązaniu do celów mikro, 

jak i makro oraz ogólnych strategii rozwojowych, 

2. faza identyfikacji - dogłębna analiza problemów/potrzeb beneficjentów w ujęciu ogólnym i szczegółowym, 

3. faza formułowania - jest bezpośrednio powiązana z analizą weryfikowanych przez nas sytuacji 

problemowych wokół projektu lub jego otoczenia, czyli stanu aktualnego otoczenia beneficjentów jeszcze 

przed wdrożeniem projektu, 

4. faza wdrażania – to faza realizacji zaplanowanych działań, zgodnie z przyjętym harmonogramem, podziałem 

obowiązków i budżetem, 

5. faza oceny i audytu - ocena poziomu wykonania przyjętych wcześniej założeń projektu. Polega ona również 

na monitoringu i ewaluacji zarówno wewnętrznej jak i zewnętrznej. Efektem tej fazy jest nie tylko 

potwierdzenie osiągnięcia celów.

Fazy projektu



Cykl życia projektu wg. PCM 

!Komunikacja to jedno zadań, 
realizowanych na każdym etapie 
projektu.

Fazy projektu



Obywatele Unii Europejskiej mają prawo do wiedzy, w jaki sposób są inwestowane jej zasoby 

finansowe.  UE wymaga więc informowania opinii publicznej oraz osób i podmiotów 

uczestniczących w projekcie o tym, że dane przedsięwzięcie było możliwe m.in. dzięki unijnej 

pomocy.

Zasady informowania i promocji projektów określają m.in.:

Podpisana umowa o dofinansowanie projektu;

Przewodnik po programie (aktualna wersja 1 z 28.11.2023 r.)

https://erasmusplus.org.pl/promocja

Obowiązki beneficjenta



Obowiązki beneficjenta 
– umowa o dofinansowanie projektu
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Obowiązki beneficjenta 
– umowa o dofinansowanie projektu



https://erasmusplus.org.pl/promocja

Obowiązki beneficjenta
-logotypy



KOMUNIKACJA

INFORMACJA PROMOCJA UPOWSZECHNIANIE



Efektywność działań informacyjnych i promocyjnych jest 
warunkiem niezbędnym dla powodzenia projektu.

Nawet najlepsze szkolenie lub najlepsza książka są bezwartościowe jeśli nikt się o nich nie dowie.



✓ Zwiększenie zainteresowania interesariuszy udziałem w planowanych działaniach, 

✓ Pozyskanie partnerów,

✓ Zmniejszenie ryzyka wystąpienia sytuacji konfliktowych

✓ Poparcie organu prowadzącego,

✓ Zwiększenie popularności szkoły w środowisku lokalnym,

✓ Promocja istotnych wartości/postaw,

Oczekiwane efekty

Jak to 
uzyskać?



✓ Integracja społeczności uczniowskiej, 

✓ Dodatkowe kompetencje uczniów/nauczycieli, (cyfrowe, obywatelskie, 

 osobiste, artystyczne itd.)

✓ Poprawa współpracy ze społecznością lokalną/rodzicami

Oczekiwane efekty

Jak to 
uzyskać?

✓ Integracja społeczności szkolnej,

✓ Właściwe relacje z grantodawcą,

✓ Trwałość rezultatów



W jakim stopniu projekt/plan komunikacji jest 
adekwatny do oczekiwań? (uczestników, szkoły, 
bliższego i dalszego otoczenia szkoły, aż po społeczność 
UE),

Czy planowane działania są efektywne? (tzn. 
zapewniają maksimum korzyści w obszarach, z którymi 
bezpośrednio i pośrednio związany jest projekt);

Jaka może być wartość dodana wynikająca z realizacji 
projektu/planu komunikacji?

Jakość projektu – jakość komunikacji



➢ Komunikacja jest ściśle powiązana z celami projektu 

i ze wszystkimi interesariuszami.

Zwróć uwagę…

➢ Różne grupy odbiorców wymagają nie tylko różnych 

informacji/komunikatów, ale także różnych kanałów 

i metod przekazu.



Odbiorcy działań informacyjnych

✓ Uczestnicy projektu

✓ Otoczenie społeczno – gospodarcze szkoły, 

✓ Pracownicy i uczniowie szkoły ,

✓ Pracownicy i uczniowie okolicznych szkół,

✓ Pracownicy organu prowadzącego,

✓ Rodzice,

✓ Społeczność lokalna,

✓ Organizacje pozarządowe,

✓ Zagraniczne szkoły (potencjalni Partnerzy kolejnych projektów),

✓ Grantodawca (w tym wypadku FRSE)

Źródło: https://centrist.co.nz/



Co chcemy przekazać? – Określenie głównych treści i przesłań

Do kogo kierujemy przekaz?

Po co to robimy? – Wyznaczenie konkretnych celów komunikacyjnych

Jakie formy przekazu będą najwłaściwsze? – Wybór optymalnych narzędzi i platform

Kiedy i jak często? – Ustalenie harmonogramu działań i częstotliwości komunikacji

Jaki jest budżet? - Ile środków możemy przeznaczyć na działania komunikacyjne.

Kto będzie odpowiedzialny za realizację strategii a kto za poszczególne zadania?

Jak będziemy mierzyć skuteczność działań?

Strategia komunikacji – istotne elementy



Sukces każdego z zadań zależy od wielu osób.
Starajmy się zdobyć jak najwięcej sprzymierzeńców, 
a potem spowodować aby pomogli nam osiągnąć 
cele. 

Zespołowo czy solo?

źródło: ChatGPT



Jak budować komunikaty? Model AIDA

Chęć uczestnictwa w projekcie



kanały/narzędzia komunikacji

Europejska Platforma Edukacji Szkolnej - https://school-education.ec.europa.eu/en



Platforma rezultatów Erasmus+ - http://ec.europa.eu/programmes/erasmus-plus/projects

kanały/narzędzia komunikacji



✓ fora nauczycieli

✓ media społecznościowe 

✓ strona www szkoły

✓ lokalna prasa, radio, Tv

✓ platforma komunikacji z uczniami/rodzicami

✓ konferencje/targi/wystawy

✓ mailing

✓ banery/ulotki/wizytówki

✓ gazetka szkolna/radiowęzeł/spotkania z rodzicami/zajęcia szkolne

kanały/narzędzia komunikacji



Harmonogram działań informacyjnych

Miesiąc 1:
Zdefiniowanie celów komunikacyjnych i stworzenie strategii promocji.
Określenie kluczowych przesłań i grup odbiorców.
Wybór kanałów komunikacji.
Uformowanie zespołu odpowiedzialnego za komunikację projektu
Opracowanie szaty graficznej projektu i materiałów graficznych (logo projektu, banery, 
infografiki).

Miesiąc 2:
Stworzenie strony internetowej projektu lub dedykowanej podstrony.
Uruchomienie profili w mediach społecznościowych.
Przygotowanie materiałów informacyjnych (broszury, ulotki).

Miesiąc 3:
Rozesłanie informacji o projekcie do partnerów, władz lokalnych i mediów.
Organizacja spotkania informacyjnego dla nauczycieli, uczniów i rodziców na temat 
rekrutacji



Harmonogram działań informacyjnych

Miesiące 4-9: Realizacja projektu i bieżąca komunikacja
Regularne publikacje:

Aktualności na stronie internetowej i w mediach społecznościowych.
Artykuły w lokalnej prasie.
Relacje z wydarzeń projektowych (zdjęcia, filmy).

Wydarzenia:
Dni otwarte projektu.
Konferencje, warsztaty.
Wystawy prac uczniów.

Kampanie:
Konkursy dla uczniów.
Ankiety wśród uczestników projektu.



Harmonogram działań informacyjnych

Miesiące 10-12: Podsumowanie i ewaluacja
Zebranie materiałów:

Przygotowanie raportu końcowego dotyczącego działań informacyjno-promocyjnych.
Zgromadzenie wszystkich materiałów promocyjnych.

Promocja wyników:
Organizacja konferencji podsumowującej.
Publikacja artykułu naukowego lub popularnonaukowego.
publikacja filmu promocyjnego.



Rezultaty działań informacyjnych i działań 
promocyjnych

- 350 maili do rodziców z informacją o rekrutacji,

- 2 uczniowskie kampanie społeczne promujące recycling  i zachęcające do udziału 

w  wyborach - (min 500 odbiorców dla każdej)

- Przedstawienie projektu na min. 2 seminariach na szczeblu regionalnym i 3 na szczeblu 

powiatowym (min 150 unikalnych odbiorców)

- Pozyskanie 2 nowych szkół ze Szwecji i 1 z Hiszpanii, zainteresowanych współpracą

w kolejnym projekcie mobilności

- Przekazanie 50 szkołom w regionie informacji o możliwości pobrania ze strony szkoły 

scenariuszy zajęć, opracowanych w trakcie projektu.



Rezultaty działań informacyjnych i działań 
promocyjnych

- Publikacja informacji o projekcie na platformie rezultatów Erasmusa

- Publikacja na szkolnym profilu FB ciekawych informacji związanych z tematyką projektu 

(min 2 wpisy w każdym miesiącu realizacji projektu)

- Wystawa wykonanych przez uczniów podczas mobilności fotografii związanych z 

wyzwaniami klimatycznymi (min 300 oglądających osób)

- 5 krótkich filmów zachęcających do wolontariatu, opublikowanych w sieci



źródło: https://t2ONLINE
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