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1. Przedstawienie projektu COMSUS

2. Promocja Projektu COMSUS przy
wykorzystaniu social media (case study)

3. Wykorzystanie mediow spotecznosciowych w
komunikacji w szkolnictwie wyzszym

4. Media spotecznosciowe i ich wptyw na
edukacje (materiat dodatkowy)

5. Media spotecznosciowe a kreowanie marki
osobistej (materiat dodatkowy)

5. Podsumowanie
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Celem projektu COMSUS jest wzmocnienie
zdolnosci  instytucji  szkolnictwa wyzszego w
promowaniu wspottworzenia odpornego,
integracyjnego i zréwnowazonego spoteczenstwa
poprzez zrownowazong komunikacje z kluczowymi
interesariuszami w mediach spotecznosciowych. Do
kluczowych celow projektu naleza:

 Podnoszenie Swiadomosci pracownikow
akademickich i naukowych uczelni na temat
wyzwan srodowiskowych i klimatycznych.

 Rozwijanie umiejetnosci marketingowych w
mediach spotecznosciowych jako sposobu na
rozwoj marki  osobistej i  promowanie
zrownowazonych wartosci.

 Wzmocnienie potencjatu instytucji szkolnictwa
Wyzszego w zakresie zrownowazonej
komunikacji, umozliwiajgc im wspottworzenie
odpornego i integracyjnego spoteczenstwa.

« Wspieranie wspotpracy miedzy instytucjami
szkolnictwa wyzszego w celu wdrazania
zrownowazonych inicjatyw.
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Rezultaty projektu

Rezultat 1 — opracowanie e-kursu ,Sita medidéw
spotecznosciowych w rozwoju zawodowym
nauczycieli: marka osobista, narzedzia
produktow edukacyjnych, promocja wartosci
zrownowazonego rozwoju” dla kadry
dydaktycznej uczelni.

Rezultat 3 — opracowanie podrecznika dla
uczelni pt. ,Zrébwnowazona komunikacja w
mediach spotecznosciowych dla uczelni: jak
zosta¢ kreatorem zmian?”. Efekt ten ma na celu
przedstawienie podstaw teoretycznych i
przyktadow praktycznych przypadkow
wykorzystania mediéw spotecznosciowych do
zréwnowazonej komunikaciji dla uczelni.

Rezultat 2 — opracowanie e-kursu
LZrownowazone SMM: zréwnowazona
komunikacja w mediach spotecznosciowych dla
instytucji szkolnictwa wyzszego” dla menadzerow
ds. komunikacji w uczelniach.

Rezultat 4 — wezet zrownowazonej komunikacji
,LCOMSUS”. Hub zréwnowazonej komunikacji
,LCOMSUS” ma na celu motywowanie rozwoju
zrownowazonej komunikaciji instytucji szkolnictwa
wyzszego w mediach spotecznoéciowych. Bedzie
to platforma spotecznosciowa stuzgca
komunikacji miedzykulturowej organizacji.



Wykorzystanie mediow spotecznosciowych w
komunikacji w szkolnictwie wyzszym

Definicja mediow spotecznosciowych w kontekscie
akademickim:

Media spotecznosciowe stuzg do tworzenia spotecznosci
skupiajgcych sie wokot wspolnych zainteresowan
edukacyjnych | badawczych. Zastosowanie sieci

internetowych pozwala na tworzenie miedzynarodowych

wspotprac, a takze wymiane pogladow i najlepszych
praktyk pomiedzy wspotczesnymi uczonymi z roznym
przygotowaniem, wyksztatceniem i zbiorem doswiadczen.

Media spotecznosciowe sg tez narzedziem popularyzacji

wiedzy wsrod szerszej publiki.

_0_



Doswiadczenia
Z projektu
COMSUS

. Stworzenie unikalnego WP5 - Hub of
Sustainable Communication

. Wyodrebnienie zadania umozliwito
stworzenie platformy spotecznosci dla
zbudowania poteznego upowszechniania
dla projektu

. W ramach zadania konsorcjum oprécz
tradycyjnych metod jak spotkania
upowszechniajgce (ang. multiplier events)
wprowadzito takze inne rozwigzania dla
promociji projektu, ktore okazaty sie bardzo
skuteczne.

= Nowe rozwigzania byty oparte na synergii
social media i streamingu.




Doswiadczenia z
projektu COMSUS

* Wszystkie nasze dziatania w ramach
Hubu byty Scisle zintegrowane z planem
promociji w social mediach na gtownych
kanatach, a takze na kanatach partnerdow.

* Synergia rozwigzan pozwolita nam
osiggnac bardzo dobre rezultaty
upowszechniania (prawie dwukrotnie
wiecej uczestnikow niz planowano w
projekcie).




Hub of
Sustainable
Communication

Ideg stojgca za stworzeniem kompleksowego
zadania byta che¢ wprowadzenia nowych
innowacyjnych rozwigzan, ktére wychodzg poza
typowe spotkania upowszechniajgce.

Zdecydowalismy poza 5 multiplierami doda¢ dwa
typy spotkan:

15 webinaréw prowadzonych na tematy zwigzane
z projektem przez naukowcow z 5 panstw;

3 International Brokerage Events, ktore wymagaty
wspolnego prowadzenia i uczestnictwa przez
osoby z 5 krajow.




Hub of
Sustainable
Communication

* W ramach zadania WP5 prowadziliSmy szeroko
rozwiniete kampanie marketingowe (gtownie
organiczne) w social mediach zaréwno partnerow,
jak i projektu

* Jako indywidualne konta stworzone zostaty cztery
podstawowe kanaty komunikacji projektu:

- portal projektowy
konto na facebooku

konto na linkedin (utatwiajgce dostep do grupy
docelowej)

konto na platformie elearningowej
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* Specyficzna grupa docelowa projektu
wymagata wykorzystania mniej
standardowych kanatéw takich jak np.: aicmalysinc SN SN

kontaktowe

ll n ke d I n . 164 obserwujacych - 132 kontakty
w Zobacz wspélne kontakty

Dotacz, aby wyswietlic profil

* Naukowcy zaangazowaniw projekt
promowali go rowniez na kontach

indywidualnych przez m.in. Informacje _
Researchgate Czy Academla. e, mm Q Wyszukej L - B v < g e @ O = G ? ~AG G L AY® ,Z0e



Co-funded by
the European Union

Podziat rol miedzy
partnerami

* Partnerzy projektu podzielili miedzy
siebie zadania dotyczgce social mediéw
I kazdy byt odpowiedzialny za
przygotowanie od 20 do 30 oryginalnych
treSci do wykorzystania w social media. Did you know? Universities and colleges can lead by example by implementing
sustainable practices on campus. From recyeling programs to green buildings, every
step counts. ZzCampusSustainability #GreenCampus
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COMSUS



rzyktadowy plan publikaciji przygotowany
rzez jednego z partherow

G-

IR,

LaSls

7 6 5 4
T T W N

11 10 9 8
1l e W O O

13 12

14

C ®

&)

N susn'|

Day 1 | Odeb\‘

What | (&) GPT-4| & Chaic|

https://docs.google.com/document/d/14dG-R-01e7P19MS69L MuTgw3U1NurlixOe5NIAIVIYo/edit?tab=t.0

MSKU SOCIAL MEDIATEXTS  +# &

Plik Edytyj

Q 5 ¢ g

THE
Duze zachmurze..

Widok Wstaw Formatuj

A

£

T

100%

- Zwykty te...

2

.= Q Wyszukaj

Narzedzia

-

Rozszerzenia Pomoc

Arial

Sl afofnSn oS a@an oRaalloino i

- ()

B I U

A

9 ie 11 12 13 14 15

Prom(| ox Poczte| M Re: C(| & MskU B v x WES - Wynik

¥

Post
No

MONTH /YEAR

TEXT FOR SOCIAL MEDIA

December 2022

Environmental awareness and sustainability play a vital role
in the future of our planet. They guide us toward
responsible consumption and the conservation of natural
resources, ensuring a healthier and more equitable world

for future generations.” ** @

January 2023

Sustainable communication fosters awareness and
information sharing about environmental and societal

concerns. 0

February 2023

Sustainable communication” promotes conscious
communication to preserve natural resources and create a

fair and equitable society, benefiting future generations.

o

March 2023

Do you know the aims of our project?

April 2023

How can sustainable communication be strengthened in
higher education institutions? Read this text!

May 2023

#Sustainablelnitiatives
#HigherEducationlmpact

June 2023
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The implementation of sustainable initiatives by Higher
Education Institutions (HEIs) is critical for a number of

important reasons: £ &
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Webinary upowszechniajgce
projekt udostepniane w social
mediach

* Webinary tematyczne
upowszechniajgce projekt okazaty sie
ogromnym sukcesem i mimo, ze w
projekcie wpisaliSmy cel na 300 osdb,

w sumie wzieto w nich udziat blisko 600
0so6b (w 15 spotkaniach).

* /Znacznie wzmocnito to
upowszechnianie projektu i byto duzym
uzupetnieniem dla tradycyjnych
multiplier eventow.
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> Fill & Sign
A0 & Export POF
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Organze Pages
In this course, you will learn about inspirational T Amishab..  Naga Sai...
campaigns in social media. The materials will
cover:. Comment Q @
P . . Scan & OCR
* Explaining the objectives of each type of - .
campaign and which ones to use in specific Protect piis bl ol
SltuatlonS /;) More Tools
E E * Gathering ideas for inspirational social media m Q
Campaigns' d Kelvin' M.. Urvish Jo...

* Measuring the reach and interactivity
A through metrics and software.

seetha (...

* Uczestnicy chwalili sobie ich relatywnie krotkag forme (okoto 1-2 godzin) i
wielorakos¢ tematdéw (kazdy webinar prowadzita inna osoba).

Webinary

wszechniaj
UpO SZ8C ajaCe * Kazdy partner prowadzit 3 webinary i partnerzy pozyskiwali lokalnie
prOJekt uczestnikéw na spotkania.



Webinary
upowszechniajgce
projekt

* Ostatecznie ze wzgledu na
zainteresowanie dodaliSmy jeszcze
2 dodatkowe nieplanowane
webinary.

* Narzedzie to dato nam sporg
elastycznos¢ i mozliwos¢ dotarcia
do wielu oséb zainteresowanych
projektem —wielu z nich potem
podjeto kurs w ramach projektu
COMSUS.



Miedzynarodowe Spotkania
Brokerskie

Najbardziej innowacyjnym rozwigzaniem, ktore
przyjeliSsmy w ramach zadania stworzenia Huba
Komunikacji i Upowszechniania w projekcie byty 3
Miedzynarodowe Spotkania Brokerskie.

Wychodzity one poza koncepcje webinarow czy multiplier
eventow, tym ze miaty prawdziwie miedzynarodowy
zasieg, zarowno uczestnicy, jak i prowadzacy pochodzili ze
wszystkich krajow projektu i wszyscy partnerzy byli rowno
odpowiedzialni za te eventy.
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Miedzynarodowe CoMsUs
Spotkania Brokerskie COMSUS
INTERNATIONAL TR

o BROKERAGE EVENT SERIES <<
* /Z perspektywy czasu okazato sie, ze
byty to spotkania najbardziej Day 2

wymagajgce, gdyz wymagaty - 17.05.2024

dostosowania speakerow i ' ’
Events Will Start According to Europe

uczestnikow z 5 krajow znajdujgcych i B
sie w innych strefach czasowych.

Transforming Sustainability Together

. . The COMSUS initiative is proud to present a series of
* Jednakze okazaty sie one three one-day International Brokerage Events, each a
najwie kszym sukcesem , pom og’cy cornerstone in our mission towards a sustainable

future.
rowniez wyjs¢ poza narodowy
These events aren't just meetings; they're a catalyst

charakter webina row, czy tez for global change, designed to ignite the exchange of
multi P lier eventow. knowledge, ideas, and innovative practices among

educators, communication managers, and
changemakers worldwide.
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Unit 5. Collaboration, Partnerships and Influencer
marketing

How can collaborations and partnerships

contribute for positive sustainable . 5
communication J C ’ > & Bukropua Mape... Alla Ishchuk OneHa JlaniHa Sofiia Kucherivska

Engaging with sustainability-focused : ., : ‘ ) : , - ) T :
organizations ; : ¥ Buktopua Maperuy ¥ Olena Dereza Alla Ishchuk ¥ OneHa /1aniHa ¥ Sofiia Kucherivska

Partnering-up with influencers
Encouraging user-generated content F - L8 o
« Crisis management plans: strategies for X —= 1Y ‘ Egemen Kahram...

Migdzynarodowe " e spetianach byonapravc
Spotkania Brokerskie



Miedzynarodowe Spotkania Brokerskie w social mediach

ldeg spotkan brokerskich poza upowszechnianiem rezultatow projektu
byt networking.

Dlatego poprosiliSmy uczestnikow eventu by podawali w czasie eventu
swoje konta social media, umozliwito to lepszg promocje projektu, a
takze budowanie zasiegow w mediach spotecznosciowych.




Wykorzystanie mediow
spotecznosciowych w komunikacji
w szkolnictwie wyzszym

Przyktady platform spotecznosciowych majgcych
zastosowanie w szkolnictwie wyzszym:

1. Academia.edu to najwieksza na swiecie biblioteka
o otwartym dostepie, zawierajgca ponad 40 milionéw
artykutow naukowych przestanych przez ponad 12
milionow badaczy z catego swiata.

2. Altmetrics to prosty i skuteczny portal do
zrozumienia, kto angazuje sie w badania online i co
na ich temat méwi. Dane zebrane przez ten portal
pozwalajg sledzi¢ wszystko, od artykutéw po pakiety
oprogramowania, przy uzyciu szerokiej gamy
identyfikatorow naukowych, ktore eliminujg szum
tradycyjnych narzedzi pomiarowych.

+




Wykorzystanie mediow
spotecznosciowych w komunikacji w
szkolnictwie wyzszym

+

3. Google Scholar zapewnia prosty sposob na szerokie
wyszukiwanie literatury naukowej. Z jednego miejsca mozesz
przeszukiwac wiele dziedzin i zrodet. artykuty, rozprawy, ksigzki,
streszczenia i opinie sgdowe, pochodzgce od wydawcow
akademickich, stowarzyszen zawodowych, repozytoriow
internetowych, uniwersytetow i innych stron internetowych. Google
Scholar pomaga znalez¢ odpowiednie prace w catym swiecie badan
naukowych.

4. ORCID zapewnia trwaty identyfikator cyfrowy (ORCID iD),
ktdrego jestes wiascicielem i ktéry kontrolujesz. Mozesz potgczyc¢
swoj identyfikator z informacjami zawodowymi — siecig kontaktow,
grantami, publikacjami, recenzjami i nie tylko. Mozesz uzywac
swojego identyfikatora do udostepniania informacji innym
systemom, zapewniajgc uznanie wszystkich swoich wpisow,
0szczedzajgc czas i wysitek oraz zmniejszajgc ryzyko btedow.




Wykorzystanie mediow
spotecznosciowych w komunikacji
w szkolnictwie wyzszym

5. ResearchGate to europejski komercyjny
portal spotecznosciowy, w ktérym naukowcy i
badacze moga dzieli¢ sie artykutami,
zadawac pytania i odpowiadac na nie, a
takze znajdowac wspotpracownikow.
Wedtug badania przeprowadzonego przez
Nature w 2014 r. jest to najwieksza
akademicka sie¢ spotecznosciowa pod
wzgledem aktywnych uzytkownikéw, chociaz
w innych serwisach zarejestrowanych jest
wiecej uzytkownikéw, a badanie
przeprowadzone w latach 2015-2016
sugeruje, ze prawie tyle samo naukowcow
ma Profile Google Scholar.

_0_




Najlepsze praktyki w zakresie komunikacji akademickie] w
mediach spotecznosciowych

+

Badz profesjonalny - uzywaj
profesjonalnego zdjecia profilowego
i jasnej, zwieztej biografii
podkreslajgcej Twojg wiedze.
Zachowaj profesjonalny ton w
swoich postach i interakcjach.

Angazuj sie w merytoryczne
dyskusje, odpowiadajgc w
przemyslany sposob na komentarze
I wiadomosci. Unikaj konfrontaciji;
odnos sie do nieporozumien z
szacunkiem i konstruktywnie.

Zawsze cytuj swoje zrodta, gdy
dzielisz sie informacjami lub
wynikami badan. Podkreslaj prace
innych osob, oznaczajac je lub
wspominajgc o nich w swoich
postach.

Udostepniaj istotne i wartosciowe
tresci zwigzane z dziedzing, w
ktorej sie specjalizujesz. Dostarczaj
spostrzezen, wskazowek i zasobow,
ktére mogg przyniesc¢ korzysci
Twoim obserwatorom.



Najlepsze praktyki w
zakresie komunikacjl
akademickiej w
mediach
spotecznosciowych

Wspotpracuj z innymi naukowcami, badaczami i
instytucjami. Oznaczaj odpowiednie osoby lub
organizacje podczas udostepniania wspolnych prac.

Szanuj prywatnosc i poufnos¢ swoich
wspotpracownikow i uczestnikow badan. Unikaj
udostepniania wrazliwych lub osobistych informaciji
bez zgody.

Badz konsekwentny w swoim harmonogramie
publikowania, aby utrzymac¢ zaangazowanie
odbiorcow. Stosuj spojne elementy marki (np. logo,
kolory) na réznych platformach.

Uzywaj odpowiednich i popularnych hashtagow, aby
zwiekszyc¢ widocznosc¢ swoich postow. Tworz
niestandardowe hashtagi dla konkretnych projektow
badawczych lub wydarzen.




Najlepsze praktyki w
zakresie komunikacj
akademickie] w
mediach
spotecznosciowych

Odpowiadaj na wiadomosci i komentarze w
odpowiednim czasie. Udostepniaj linki do swojej
profesjonalnej strony internetowej, adresu e-mail lub
innych informacji kontaktowych w przypadku zapytan.

Badz na biezgco z trendami w mediach
spotecznosciowych i zasadami platform. Dostosuj
sSwojg strategie komunikacji w oparciu o zmiany
platformy i preferencje uzytkownikéw.

Promuj etyczne zachowanie i uczciwosc¢ akademickag
w swoich postach. Zgtaszaj nieodpowiednie lub
nieetyczne tresci, gdy je napotkasz.

Udostepniaj tresci edukacyjne zwigzane z Twojg
dziedzing, aby informowac odbiorcow. Wykorzystu;j
media spotecznosciowe do podnoszenia $wiadomosci
na temat waznych kwestii akademickich i spotecznych.



Najlepsze praktyki w zakresie komunikacji akademickie] w
mediach spotecznosciowych

+
Pamietaj o tonie swoich postow; unikaj nadmiernej Monitoruj wptyw swoich dziatan w mediach
promociji lub arogancji. Ostroznie uzywaj humoru; moze on spotecznosciowych (np. zaangazowanie, zasieg). Dostosuj
zwiekszy¢ zaangazowanie, ale moze zostac zle swojqg strategie w oparciu o dane, aby poprawi¢ swojg

Zzrozumiany. obecnos$¢ w Internecie.



Media spotecznosciowe i ich
wptyw na edukacje

_0_

Integracja mediéw spotecznosciowych w edukacji wykracza poza
zwykte wskazniki popularnosci. Ich sita tkwi we wspieraniu srodowisk
wspotpracy i otwartych dyskusji. Szybka wymiana informacji w mediach
spotecznosciowych przyspiesza rozwoj kreatywnosci, krytycznego
myslenia i umiejetnosci komunikacyjnych studentéw. Promujgc
samodzielne uczenie sie, umozliwiajg one studentom poszukiwanie
odpowiedzi i podejmowanie niezaleznych decyzji.

W edukacji formalnej te umiejetnosci korzystania z medidw
spotecznosciowych mogg by¢ pielegnowane, doskonalone i
wykorzystywane do osiggania lepszych wynikow w nauce i zwiekszania
Swiadomosci krytycznej. Co wiecej, media spotecznosciowe oferujg
studentom swobode fgczenia sie i wspotpracy poza fizycznymi
granicami, umozliwiajgc im doswiadczenie globalnie potgczonego
Swiata na dtugo przed wejsciem na rynek pracy.




ANGAZOWANIE STUDENTOW |
ULATWIANIE DYSKUSJI ZA
POSREDNICTWEM MEDIOW
SPOt.ECZNOSCIOWYCH

+

Angazowanie studentow i utatwianie dyskusiji
za posrednictwem medidéw spotecznosciowych
moze przeksztatci¢ tradycyjne doswiadczenia
edukacyjne w dynamiczne, interaktywne i
oparte na wspotpracy srodowiska.




Wzmocnione
uczestnictwo

_O_

Zachecanie niesmiatych studentow:
Media spotecznosciowe stanowig
platforme, na ktérej nieSmiali lub

introwertyczni studenci mogg czuc sie

bardziej komfortowo, uczestniczgc w
dyskusjach.

Integracja: pozwala kazdemu studentowi,
niezaleznie od poziomu jego pewnosci
siebie, bra¢ udziat w dyskusjach i dzieli¢
sie swoimi punktami widzenia.




Interakcja w czasie
rzeczywistym
+

Natychmiastowa informacja zwrotna:
studenci mogg otrzymywac natychmiastowg
informacje zwrotng na temat swoich
pomystow, co wzmachia poczucie interakcji |
zaangazowania w czasie rzeczywistym.

Ankiety dyskusyjne: Platformy czesto oferujg
funkcje takie jak ankiety, zachecajgce
studentow do szybkich i interaktywnych
odpowiedzi.

Whret's
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Promowanie krytycznego myslenia
_0_

Debaty i dyskusje: Platformy mediow Analizowanie réoznorodnych punktéw widzenia:
spotecznosciowych umozliwiajg zorganizowane studenci mogg przedstawiac réoznorodne punkty
debaty i dyskusje, promujgc krytyczne my$lenie i widzenia, zachecajgc ich do analizowania i

umiejetnosci analityczne. formutowania opinii na podstawie ré6znych

perspektyw.



Wspolne uczenie sie

Projekty grupowe: Media
spotecznosciowe utatwiajg
wspotprace grupowg, umozliwiajgc
studentom wspdlng prace nad
projektami niezaleznie od ich
fizycznej lokalizaciji.

Udostepnianie zasobéw: studenci
mogg udostepniac odpowiednie
artykuty, filmy i zasoby, wzbogacajgc
nauke wszystkich zaangazowanych
0SOob.

_0_



Globalne sieci
kontaktow

Wymiana kulturalna: Media
spotecznosciowe przetamujg bariery
geograficzne, umozliwiajgc studentom
interakcje z rowiesnikami z réznych
krajow, wspierajgc wymiane kulturalng
| Zrozumienie.

Prelegenci goscinni: Zapraszanie
prelegentow za posrednictwem
platform mediéw spotecznosciowych
moze usprawnic¢ dyskusje,
udostepniajgc studentom wiedze i
doswiadczenia ze swiata
rzeczywistego.

+




Zachecanie do nauki
multimedialne]

Tresci wizualne: Media
spotecznosciowe umozliwiajg
udostepnianie tresci multimedialnych,
takich jak filmy i infografiki, dzieki czemu
nauka jest bardziej wciggajgca i
stymulujgca wizualnie.

Kreatywnosé: studenci mogg tworczo
wyrazacC swoje pomysty za pomocg
multimediow, co poprawia ich
umiejetnosci komunikacyjne.



Rozwijanie
umiejetnosci
cyfrowych

Odpowiedzialne udostepnianie:
studenci uczg sie odpowiedzialnego
udostepniania tresci, cytowania zrodet i

unikania dezinformacji, zwiekszajgc w
ten sposob swoje umiejetnosci
korzystania z technologii cyfrowych.

Etykieta online: Zrozumienie etykiety
komunikacji online ma kluczowe
znaczenie, a media spotecznosciowe

zapewniajg studentom praktyczng
platforme do rozwijania tych
umiejetnosci.




Interakcja wyktadowca-
student

Dostepnos¢: Media
spotecznosciowe umozliwiajg
studentom tatwy kontakt z
nauczycielami w celu uzyskania
zapytan i wsparcia poza
tradycyjnymi godzinami zajec.

Kanaty opinii: Nauczyciele
mogg przekazywac studentom
zindywidualizowane opinie i
wskazowki, promujgc ciggte
doskonalenie.

+



Media spotecznosciowe a kreowanie marki osobiste]

Marka osobista to powszechnie rozpoznawalne i w duzej mierze Tradycyjnie kojarzona z wolnoscig akademicka, tozsamos¢é
jednolite postrzeganie lub odbidr jednostki oparte na jej akademicka jest dzis definiowana jako lezgca na skrzyzowaniu
doswiadczeniu, wiedzy specjalistycznej, kompetencjach, dziataniach indywidualnych doswiadczen zyciowych i specyficznych kontekstow
i/lub osiggnieciach w spotecznosci, branzy lub na catym rynku. szkolnictwa wyzszego, a zatem jako tozsamos¢ coraz bardziej

pluralistyczna.



Dlaczego marka osobista jest wazna?

Pomoze Ci wyrdznic sie na tle innych

Zapewnia inny sposob interakcji ze spotecznoscig

Buduje zaufanie

Tworzy nowe mozliwosci

Wzmacnia Twojg obecnosc¢ w Internecie




Zarzadzanie reputacjg § Birdeye

™

_0_

Dostepne sg witryny takie jak BrandYourself, Yext, Birdeye i
AboutMe, ktore pomagajg uzytkownikom mediow
spotecznosciowych w ulepszaniu ich marki osobistej. Witryny te
pozwalajg kontrolowac sposob wyswietlania Twojej witryny w
roznych wyszukiwarkach. Mozesz podac witryny, ktére chcesz, aby
ludzie znajdowali podczas wyszukiwania Twoich profili online (takie
jak LinkedIn lub Pinterest) i zwiekszy¢ rankingi w wyszukiwarkach,
dzieki czemu witryny bedg czesciej wyswietlane. Niektore witryny
umozliwiajg sledzenie odwiedzajgcych, inne pomagajg w tworzeniu
CV, a jeszcze inne pozwalajg na integracje blogow, filmow i zdjec.

ﬁ BrandYourself

about.me



Sledzenie marki osobiste]

Konieczne jest monitorowanie swojej marki
osobistej. Aby to zrobi¢, mozesz skorzystac z
witryn takich jak NameChk. NameChk moze

pomoc uzytkownikom Internetu sprawdzic,

czy ich nazwisko jest dostepne w serwisie
spotecznosciowym. Google Alert |

SocialMention mogg stuzy¢ do sledzenia
stow kluczowych (takich jak imie i nazwisko)

w Internecie i oceny, jak czesto ludzie lub

firmy Cie szukajg. Naymz pomoze mierzyc i

zarzgdzac reputacjg spoteczna.

+

Google

Alerts

social

N Naymz

Namech_k



LinkedIn dla
edukacji

LinkedIn to platforma mediéw spotecznosciowych
skupiona na biznesie i zatrudnieniu, ktora dziata
za posrednictwem stron internetowych i aplikacji
mobilnych. Platforma jest wykorzystywana przede
wszystkim do tworzenia sieci kontaktow
zawodowych i rozwoju kariery. Umozliwia osobom
poszukujgcym pracy zamieszczanie CV, a
pracodawcom — zamieszczanie ofert pracy.
LinkedIn umozliwia cztonkom (zaréwno
pracownikom, jak i pracodawcom) tworzenie
profili i tgczenie sie ze sobg w internetowej sieci
spotecznosciowej, ktéra moze odzwierciedlac
relacje zawodowe w Swiecie rzeczywistym.
Cztonkowie mogg zaprosi¢ dowolng osobe
(niezaleznie od tego, czy jest to juz cztonek ich
zespotu, czy nie) do nawigzania potgczenia.
LinkedIn mozna réwniez uzywac do
organizowania wydarzen offline, dotgczania do
grup, pisania artykutow, publikowania ofert pracy,
publikowania zdjec¢ i filmow i nie tylko.

Linked f}]



Wzmacnianie nauki:

Media
spotecznosciowe
wzmachiajg pozycje
studentéw poprzez
poprawe ich
krytycznego myslenia,
umiejetnosci
komunikacyjnych i
globalnej swiadomosci,
przygotowujgc ich do
wyzwan
wspétczesnego sSwiata.

Utatwianie
wspotpracy:
Wspétpracujgcy
charakter mediow
spotecznosciowych
przetamuje bariery,
umozliwiajgc réznym

grupom studentow
wspotprace, dzielenie
sie wiedzg i
angazowanie sie w
znaczgce dyskusje,
wspierajgc poczucie
wspolnoty i integraciji.

_O_

Wspieranie
umiejetnosci
cyfrowych: Integracja
mediow
spotecznosciowych w
edukacji promuje
umiejetnosci cyfrowe,
uczgc studentow, jak
odpowiedzialnie
poruszac sie po
przestrzeniach
internetowych,
rozréznia¢ wiarygodne
informacje i skutecznie
komunikowac sie w
erze cyfrowej.

Podsumowanie

Globalna tagcznosé:
Media
spotecznosciowe
przekraczajg granice
geograficzne, tgczac
studentéw na catym
Swiecie i zapewniajgc
mozliwosci wymiany
kulturowej, zwiekszajgc
ich zrozumienie
roznych perspektyw i
kultur.

Uczenie sie przez
cate zycie: Poprzez
wpajanie umiejetnosci
samodzielnego uczenia
sie, media
spotecznosciowe
wyposazajg studentéw
w zdolnos¢ do
samodzielnego
kontynuowania
edukaciji, wspierajgc
postawe uczenia sie
przez cate zycie i
zdolnos¢ adaptacji w
ciggle zmieniajgcym
sie Swiecie.
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