
Między promocją a 

upowszechnieniem, czyli

jak wykreować zaangażowanie 

odbiorców? 

Marcin Witkowski, Erasmus+ InnHUB Poznań
23 października 2025 r.



Centra Innowacji Erasmus+ InnHUB wsparciem nowej jakości 
promocji i upowszechniania projektów w szkolnictwie wyższym



Obraz zawierający tekst, Czcionka, zrzut ekranu, Grafika

Opis wygenerowany automatycznie

Obraz zawierający tekst, Czcionka, zrzut ekranu, logo

Zawartość wygenerowana przez AI może być niepoprawna.

Obraz zawierający tekst, Czcionka, Grafika, logo

Zawartość wygenerowana przez AI może być niepoprawna.

Marcin Witkowski

Centrum Innowacji Programu Erasmus+ 
InnHUB Poznań

Politechnika Poznańska

507-939-448

mwitkowski@frse.org.pl

Obraz zawierający tekst, Czcionka, Grafika, projekt graficzny

Zawartość wygenerowana przez AI może być niepoprawna.

https://erasmusplus.org.pl/erasmus-innhub
https://www.prom.edu.pl/
https://www.euprio.eu/
https://amu.edu.pl/en/welcome-center
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Obraz zawierający tekst, ilustracja

Opis wygenerowany automatycznie

https://www.euprio.eu/
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Obraz zawierający tekst, projekt graficzny, Grafika, mapa

Zawartość wygenerowana przez AI może być niepoprawna.

https://www.euprio.eu/project/workshop/where-do-we-belong-new-hybrid-workplace
https://euprio.eu/project/workshop/bridging-ai-and-sustainability-empowering-european-university-communicators
https://www.euprio.eu/project/workshop/hate-speech
https://www.euprio.eu/conference
https://www.euprio.eu/awards
https://www.euprio.eu/mobility-programme
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Shaping the Future: Strategic Role 
of Communication in the European 
Universities

https://www.euprio.eu/conference
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Uniwersytet Ekonomiczny 
w Krakowie
Pawilon C, pokój 078, parter
ul. Rakowicka 27, 31-510 Kraków

Uniwersytet Ekonomiczny 
w Katowicach
ul. Bogucicka 5
40-026 Katowice

Biblioteka Główna Uniwersytetu 
Gdańskiego
piętro 3, pokój 3.37
ul. Wita Stwosza 53 80-308 Gdańsk

Politechnika Poznańska
ul. Piotrowo 3a
61-138 Poznań

Centrum Współpracy 
Międzynarodowej Politechniki 
Łódzkiej 
Budynek A16, pokój 6 
ul. Żwirki 36

Politechnika Wrocławska
Plac Grunwaldzki 19
52-007 Wrocław

Centrum Nauka Biznes -
Wydział Ekonomii i 
Zarządzania Politechnika 
Opolska
Ludwika Waryńskiego 4, 
45-047 Opole

Politechnika Białostocka
Ul. Zwierzyniecka 16 
15-351 Białystok



Centra Innowacji Programu ERASMUS+ 
InnHUB

✓ Centra Innowacji Erasmus+ InnHUB swoją działalność poświęcają europejskim
programom edukacyjnym oraz popularyzacji oferty Erasmus+. 

✓ Istotą ich działania jest współpraca z instytucjami, szkołami, uczelniami i 
organizacjami pozarządowymi, poprzez wspieranie projektów i innowacji
edukacyjnych, metodycznych i dydaktycznych

✓ Słuzymy informacją, doradztwem i upowszechnieniem najlepszych praktyk 
Erasmus+ i Europejskiego Korpusu Solidarności w regionach. 

Zapraszamy na:
• Bezpłatne konsultacje dot. tworzenia projektów edukacyjnych 
• Seminaria inspirujące do wejścia w sieci i partnerstwa zagraniczne
• Szkolenia i spotkania dot. KA1, KA2, projektów centralnych, 

Akademii Nauczycielskich, wolontariatu europejskiego 
i wielu innych projektów międzynarodowych



Ośrodki
kształcenia 

zawodowego

MŚP

Szkoły
Przedszkola

NGOs

Jednostki 
Samorządu

Terytorialnego

Uczelnie wyższe

Z kim współpracuje 
Erasmus+ InnHUB

Klub Sportowy

Cech Rzemiosł
Izba Handlowo-
Przemysłowa

Urzędy Pracy

Strefa Ekonomiczna
Agencja Rozwoju 

Regionalnego



Działania Erasmus+ InnHUB - 2025

W 2025 r. Centra Innowacji Erasmus+ InnHUB zrealizują 
w całej Polsce:

• ponad 500 konsultacji indywidualnych;

• ok. 200 wydarzeń partnerskich, warsztatów oraz 
prezentacji dla organizacji, instytucji w regionach. 



Oferujemy spotkania konsultacyjne oraz spotkania sieciujące 



Spotkania z cyklu „Sieciowanie w Erasmus+ InnHUB” 

InnHUB Kraków

InnHUB Łódź

InnHUB Gdańsk

InnHUB KatowiceInnHUB WrocławInnHUB Poznań

InnHUB Białystok



Za nami już m.in. 6 konferencji 
regionalnych i 1 ogólnopolska  
dot. microcredentials

✓ Ponad 800 zarejestrowanych 
uczestników

✓ 50 godzin wiedzy, dyskusji
i sieciowania



Konferencje Erasmus+ Sport oraz warsztaty Erasmus+ Sport 
"Od pomysłu do projektu w jeden dzień"



W ramach Europejskiego Tygodnia Młodzieży ETM 
zorganizowaliśmy 122 warsztaty w 50 szkołach średnich, 
docierając do 2891 uczniów i ok. 1500 studentów !



Wydarzenia partnerskie z NGO-sami i uczelniami



Polskie uczelnie w Sojuszach Uniwersytetów Europejskich

To źródło inspiracji do podnoszenia 
kwalifikacji dla kadry szkół!

Obraz zawierający tekst, zrzut ekranu, Czcionka, plakat

Opis wygenerowany automatycznie

https://www.frse.org.pl/czytelnia/uniwersytety-europejskie-w-polsce-2024


Konferencje Uniwersytetów Europejskich
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“Promocja to zaproszenie 
wszystkich na imprezę,

Upowszechnienie to włączenie 
wszystkich do tańca”

Verna Myers, founder and president of 
her Consulting Group and star of a TED 
Talk, 1.2 m views

(Różnica:  co my mówimy o sobie – co mówią o nas inni)

https://www.youtube.com/watch?v=9gS2VPUkB3M


Rola relacji i więzi w rozwoju wspólnoty
Erasmus+

WIĘZI to niematerialne powiązania, które łączą ludzi lub 

zjawiska, tworząc poczucie bezpieczeństwa, zaufania i 

zrozumienia, a także zapewniając wsparcie emocjonalne i 

praktyczne.

Dlaczego upowszechnienie jest
ważne?



Korzyści 
z budowania więzi

Projektowe: rozwój upowszechniania, przyjaźnie, 
sieć kontaktów

Dla uczelni: silniejsza marka, aktywni
uczestnicy,  oferta dla nowych beneficjentów i 
ich bliskich, znajomych, przyjaciół

Dla wspólnoty Erasmus+: trwałość i multiplikacja
efektów

Dla Europy: integracja, wspólne
wartości





• Strategia upowszechniania

• Odpowiednie umieszczanie logo 
i klauzul informacyjnych 
(zgodnie z umową) we wszystkich 
materiałach (także promocyjnych)

• Strony internetowe i kanały social
media

Wymagania Komisji Europejskiej

https://erasmusplus.org.pl/perspektywa-2021-2027
https://erasmusplus.org.pl/platforma-rezultatow-projektow-erasmus
https://erasmus-plus.ec.europa.eu/projects


Strategia budowy marki projektu 

Wiem – lubie – wybieram – wracam –
angażuję się – jestem częścią 

społeczności - multiplikuję

ŚWIADOMOŚĆ!  
(wspomagamy i „hakujemy”)

[Por.z Pawłem Tkaczykiem, Kongres Wiedzy PRoto]

https://www.google.com/url?sa=t&source=web&rct=j&opi=89978449&url=https://www.facebook.com/PawelTkaczykEN/posts/kongres-wiedzy-proto-m%25C3%25B3wi%25C5%2582em-o-hakowaniu-najwa%25C5%25BCniejszego-moim-zdaniem-procesu-w-/1427499808741297/&ved=2ahUKEwj5iZzXisqQAxUySvEDHT53GksQFnoECBMQAQ&usg=AOvVaw2hGexZxR3kaYqiYvU_OXBx
https://www.google.com/url?sa=t&source=web&rct=j&opi=89978449&url=https://www.facebook.com/PawelTkaczykEN/posts/kongres-wiedzy-proto-m%25C3%25B3wi%25C5%2582em-o-hakowaniu-najwa%25C5%25BCniejszego-moim-zdaniem-procesu-w-/1427499808741297/&ved=2ahUKEwj5iZzXisqQAxUySvEDHT53GksQFnoECBMQAQ&usg=AOvVaw2hGexZxR3kaYqiYvU_OXBx
https://www.google.com/url?sa=t&source=web&rct=j&opi=89978449&url=https://www.facebook.com/PawelTkaczykEN/posts/kongres-wiedzy-proto-m%25C3%25B3wi%25C5%2582em-o-hakowaniu-najwa%25C5%25BCniejszego-moim-zdaniem-procesu-w-/1427499808741297/&ved=2ahUKEwj5iZzXisqQAxUySvEDHT53GksQFnoECBMQAQ&usg=AOvVaw2hGexZxR3kaYqiYvU_OXBx
https://www.google.com/url?sa=t&source=web&rct=j&opi=89978449&url=https://www.facebook.com/PawelTkaczykEN/posts/kongres-wiedzy-proto-m%25C3%25B3wi%25C5%2582em-o-hakowaniu-najwa%25C5%25BCniejszego-moim-zdaniem-procesu-w-/1427499808741297/&ved=2ahUKEwj5iZzXisqQAxUySvEDHT53GksQFnoECBMQAQ&usg=AOvVaw2hGexZxR3kaYqiYvU_OXBx
https://www.google.com/url?sa=t&source=web&rct=j&opi=89978449&url=https://www.facebook.com/PawelTkaczykEN/posts/kongres-wiedzy-proto-m%25C3%25B3wi%25C5%2582em-o-hakowaniu-najwa%25C5%25BCniejszego-moim-zdaniem-procesu-w-/1427499808741297/&ved=2ahUKEwj5iZzXisqQAxUySvEDHT53GksQFnoECBMQAQ&usg=AOvVaw2hGexZxR3kaYqiYvU_OXBx






Czy będę w stanie stworzyć „strategię 
komunikacji”?

• Mocne i słabe strony każdego kanału dotarcia, 
np. internet vs. media tradycyjne vs. spotkania 
fizyczne

• Wybór formy w każdym medium, np. 
blogi/vlogi/mailingi/newslettery vs. artykuły 
sponsorowane/spoty vs. konferencje/”eventy”





30 – sekundowe wyzwanie, czyli co mają 
zapamiętać odbiorcy?

• Twoje najważniejsze przesłanie

• Co ma inspirować odbiorcę?

• Jaki jest przekaz kluczowy (key message)?

• Nie bój się narzędzi AI, ale ufaj i kontroluj! 
(halucynacje ChatGPT i in.)

• Ćwicz przed kamerą, nagrywaj się, testuj!



Do kogo kieruję moje treści?

Używaj narzędzi np. notatnika projektowego FRSE aby 
dookreślić grupy docelowe komunikatów:

1. Kto najbardziej potrzebuje rezultatu projektu? „Co 
(ja-odbiorca) będę z tego miał-a?”

2. Kto będzie moim sojusznikiem we wdrażaniu 
danego rezultatu u siebie?

3. Gdzie znajdę sojuszników i jak najłatwiej do nich 
dotrzeć?



Jak angażować odbiorców ?

❑Narzędzia interaktywne:  rolki, ankiety, konkurscy, relacje na 
żywo

❑Narzędzia storytellingu:  ludzie i ich świadectwa (testimonials)

❑Każdy dzień to inne święto!

❑Mini-konkursy, mini-wyzwania (np. „który element najbardziej 
pasuje? Jaki jest Twój ulubiony…?”)

❑Zdjęcia, grafiki, klipy video zamiast długich tekstów!

❑Tagowanie, oznaczanie gości, ekspertów, instytucji partnerskich

❑Wykorzystuj dostępne narzędzia (np. Canva, Mentimeter, Kahoot
i in. oraz platformy AI)



Dostępność i zgodność treści z potrzebami 
odbiorców

• Kolory, liternictwo, tła i kontrasty

• Odstępy i ochrona logotypów

• Generowanie napisów w rolkach, klipach, 
filmikach (także wielojęzycznie!)

https://dostepnapolska.pl/artykul/wcag-2.2:-co-nowego-wprowadza


Jak tworzyć dobre posty ?

• Zwięzła forma

• Wywołanie emocji i argumenty perswazyjne

• Zdjęcia i/lub video / grafika, zawsze z logo

• Call to Action!  (np. zobacz, zagłosuj, weź 
udział!)

• Hashtagi? Tak, ale inaczej niż kiedyś

• Informacja o dofinansowaniu



Przydatne narzędzie – planer treści

• Publikuj regularnie (jak często?)

• Sprawdzaj kiedy aktywni są Twoi
odbiorcy

• Przyzwyczajaj do stałych godzin emisji i 
zapowiadaj je, buduj napięcie

• Stosuj różne formaty: nie bój się infografik, 
twórz memy, transmituj na żywo, nagrywaj 
klipy

• Zaplanuj kiedy informujesz, kiedy podbijasz



Co warto promować i upowszechniać?

Ilość i jakość!  Opowiadaj spójną historię w odcinkach!

REZULTATY:

1. Materialne, np. publikacje, raporty, apki, filmy, itd. 

2. Niematerialne, np. zmiany postaw, przyrosty wiedzy, 
poprawa motywacji, wpływ na…

3. Kontakty, sieciowanie i networking

4. Otwartość na partnerów i ich aktywności 
(udostępniać, komentować, reagować)



Trwałość upowszechnienia i rezultatów projektu

Nie zawsze trzeba płacić!

1. Przynależność do społeczności kreuje naturalnych 
ambasadorów

2. Utrzymujmy linki, QR kody i strony 
internetowe przy życiu

3. Aktualizacja archiwalnych treści

4. Open source i licencje, repozytoria 
uczelni

5. Wypełniamy zalecenia Komisji 
Europejskiej:



Popularyzacja nauki jako inspiracja

40

Obraz zawierający Czcionka, tekst, logo, Grafika

Opis wygenerowany automatycznie

Obraz zawierający tekst, logo, Czcionka, Grafika

Opis wygenerowany automatycznie

Obraz zawierający tekst, Czcionka, zrzut ekranu, logo

Opis wygenerowany automatycznie

Obraz zawierający Czcionka, logo, Grafika, symbol

Opis wygenerowany automatycznie

Obraz zawierający tekst, zrzut ekranu, Czcionka, krąg

Opis wygenerowany automatycznie

Obraz zawierający tekst, Czcionka, Grafika, design

Opis wygenerowany automatycznie

Obraz zawierający Grafika, Czcionka, logo, czerwony

Opis wygenerowany automatycznie

https://www.ecsa.ngo/
https://eusea.info/
https://www.uwe.ac.uk/research/centres-and-groups/scu/about
https://ecole-curien.fr/
https://redpop.lat/o-que-e-a-redpop
https://www.britishscienceassociation.org/
https://www.bigvanciencia.com/


Popularyzatorskie podcasty czyli jak łączyć wątki
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https://www.alieward.com/ologies
https://www.bbc.co.uk/programmes/b00snr0w
https://radiolab.org/
https://open.spotify.com/show/5lY4b5PGOvMuOYOjOVEcb9


Inspirujace edukacyjne podcasty
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https://radio.seti.org/
https://www.thenakedscientists.com/
https://www.youtube.com/startalk
https://www.theskepticsguide.org/podcasts


Popularyzatorskie Hackatony
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https://hackmit.org/
https://www.appinventorfoundation.org/overview
https://www.spaceappschallenge.org/2025/


Aplikacje promujące Citizen Science
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https://www.inaturalist.org/
https://ebird.org/home
https://www.zooniverse.org/projects
https://science.nasa.gov/citizen-science/globe-observer/


Współpraca projektów edukacyjnych i świata sztuki
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https://arts.cern/
https://halesgallery.com/news/813-hew-locke-the-procession-baltic-centre/
https://ars.electronica.art/news/en/
https://wellcomecollection.org/


Grywalizacja edukacyjna i gry edukacyjne
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https://fold.it/
https://eternagame.org/
https://eyewire.org/explore
https://phylo.cs.mcgill.ca/


Edukacyjne slamy poetyckie i prozatorskie
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https://www.samillingworth.com/
https://robinince.com/
https://bababrinkman.com/
https://sciencemadesimple.co.uk/


Edukacyjne Escape Rooms
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https://escapehunt.com/#game
https://www.escape-london.co.uk/escape-rooms-kids
https://cluequest.co.uk/
https://inlabi.com/produkt/escape-science-room-kosmos-wersja-do-druku/


Inspiracje Storytellingowe TEDX
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https://www.ted.com/talks/brene_brown_the_power_of_vulnerability
https://www.ted.com/talks/hans_rosling_the_best_stats_you_ve_ever_seen
https://www.ted.com/read/ted-books/ted-books-library/the-mathematics-of-love
https://www.ted.com/talks/jill_bolte_taylor_my_stroke_of_insight
https://www.ted.com/talks/chimamanda_ngozi_adichie_the_danger_of_a_single_story


Minuta dla Ziemi / Playlisty edukacyjne
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https://store.dftba.com/collections/minuteearth?srsltid=AfmBOoqt6gLCGJNVhLm1v0xlXBoUmzse95wYjz7qnTZ0-wdPjEK51LIF
https://kurzgesagt.org/


Współkształtowanie polityki komunikacyjnej 
nt. edukacji i nauki w Europie 
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Obraz zawierający Grafika, logo, tekst, Czcionka

Zawartość wygenerowana przez AI może być niepoprawna.

https://sciencemediahub.eu/
https://yacadeuro.org/
https://2025.febscongress.org/ysf-welcome
https://globalyoungacademy.net/events/2025-european-young-academies-meeting/
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na koniec - bonus

Grumpy Old Man

Jako narzędzie komunikacji kryzysowej

By Mirko Bis



Zapraszamy do śledzenia naszych kanałów 
społecznościowych

https://www.facebook.com/ErasmusInnHUB/

https://www.linkedin.com/showcase/erasmus-innhub

https://erasmusplus.org.pl

https://erasmusplus.org.pl/
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Dziękuję za uwagę!

marcin.witkowski@frse.org.pl

tel. 507-939-448

mailto:marcin.witkowski@frse.org.pl
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